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设计学中的人文关怀与技术创新的融合及其哲学思维的探讨
李青长

山西工商学院，山西 太原 030032

摘要：随着我国社会经济发展速度的不断加快，市场上的不同产品推陈出新，能够更好地满足消费者的多元化需求。而这些工业
产品在生产以及加工的过程中，前期的设计也需要考量到对于环境的影响要素，这样才能更符合我国环保绿色发展的理念。在这
样的背景下，设计工作也需要体现出其中的人文关怀哲学内涵，同时也要兼顾技术的创新融入。如何能够在人文关怀的理念下利
用生态的智慧和创新型的技术设计更多绿色产品也成为了行业发展过程中需要关注的重要话题。本篇文章主要分析了设计学中人
文关怀哲学思维以及技术创新理念相互融合的应用方式，希望能够为推动我国设计学在新时期现代化的发展提供参考意见。
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Abstract: With the rapid development of China’s socio-economic landscape, market products are continuously evolving to better 
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目前，我国已经步入了市场经济转型升级的
重要发展阶段，而在过去快节奏的经济发展背景
下，对环境造成的污染和对生态造成的破坏开始
让人们转变观念，从而实现了经济的量变增长向
质变增长的过渡。目前，市场上的各类型商品推
陈出新，同质性行业之间的内卷也十分严重，而
人们的消费需求也开始朝着更迭速度加快和多元
化的方向发展。在质变发展的经济背景下，产品
的设计也需要考虑对周边环境所带来的影响，避
免各类型不必要的能源浪费问题。目前，全球范
围内开始兴起了新的绿色研制浪潮，在制造业的
设计以及生产过程中，我们也应当紧密地贴合时
代发展的趋势，学会利用清洁能源和可循环的能
源，寻找可持续发展的道路与途径，从而凸显人
文关怀精神，实现人与自然的和谐发展。

一、设计学在材料中的人文关怀与技术创新
的融合

（一）单一材料的选择以及产品设计结构的
简化处理

设计人员在产品的生产以及包装设计中，尽
可能要减少材料的使用种类，从而便于后续材料
或产品废弃后的回收工作，同时，也能够有效地

提升不同材料的循环利用效率 [1]。除此之外，考
虑到不同材料在应用过程中的性能、影响的因素
都具有较大的差异，采用单一种类的材料，还能
够在生产和制造的过程中减少不必要的工艺浪费
问题，也能避免含有化学毒害性的材料威胁人类
身体健康，体现材料设计中的人文关怀精神。而
从产品结构的设计上来看，复杂的产品结构往往
在生产加工的工艺、产品材料的运输、生产过程
中的管理等多个方面难度更高，同时，对于生产
成本和生产周期也是一种浪费 [2]。更为重要的是，
结构较为复杂的产品一旦出现破损等问题，后续
的维修服务也会产生较大的成本。因此，在前期
的材料选择环节，尽可能将一些仅仅起到外观性
作用的材料进行简化，使用一些性能更加良好且
具有多功能的材料让产品的结构更加的明朗，从
而达到节约原材料、简化维护管理步骤、保护环
境的人文关怀目标。

（二）材料的循环回收以及重复利用
在产品的设计环节中，很多材料都能够达到

回收重复利用的价值，包括一些产品的外包装、
产品的零部件等等，而这些材料的反复利用，又
何尝不是一种人文关怀精神呢？这就需要设计师
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在对产品进行建模设计的过程中，尽可能地简化
零件的整体结构，同时，让零件的应用能够与市
场上其他的零件做到通用，通过标准化的零件生
产不仅能够降低生产环节的复杂性，同时，还能
够起到节约材料、循环利用的目标。很多标准件
都能够再次进行回收利用，从而有效地延长了整
体产品的使用周期 [3]。而从生态环保和人文关怀
的角度出发，很多产品在完成其本身的利用价值
之后又可以变成一种循环利用的资源，从而起到
帮助人们保护环境、节约资源的目标。通常情况
下，再循环利用，可以包含两大类型。第一种是
原级的再循环利用，这种再循环利用主要是指废
品被多次循环利用，用来生产同一种类型的产品。
第二种是次级再循环利用。这种再循环利用主要
是指将废物回收起来，转化为生产其他产品的原
材料，实现废物的再利用。而这两种再循环都能
够体现人与自然的和谐共处，同时还更有利于材
料再循环处理技术的发展。

（三）创新型环保材料的应用
创新性的绿色材料设计主要体现在材料的选

择、材料对于环境的有利性、材料的可回收利用
性这三大方面。尽可能避免在设计过程中选择一
些毒害性、危害人类身体健康的辐射性材料。目
前在市场上，随着现代信息技术和通信技术的发
展，越来越多的电子产品开始融入人们的生产生
活中，而电子产品的生产以及报废对于环境所带
来的污染是不可小觑的。很多电子产品都属于一
次性材料，这些材料在废弃之后，大多数不可被
回收利用。而随着电子产品材料领域的创新技术
不断地发展，越来越多的电子产品开始利用环保
性的生产材料 [4]。比如，无锡的国际工业设计博
览会中，华硕作为笔记本电脑公司就推出了竹韵
笔记本系列，该笔记本在设计过程中，材料的外
壳利用了健康环保的竹质材料，而这些材料更有
利于产品报废后的回收和再利用，同时也取代了
过去对环境污染严重的 ABS 塑料壳。而这样的设
计理念，更是一种新颖的体现，带给人们更加儒
雅、具有中国风味的外观体验。也能够更好地保
护消费者的人身安全与健康，引领消费者加入绿
色创新的倡导队伍中。

（四）产品的包材
包装往往是体现产品个性、传递产品重要数

据信息的有效载体。在过去，传统的包装主要是
起到了对产品的保护作用，而随着商品经济的持
续拓展，如何能够快速地吸引消费者的眼球，采
用更加丰富绚丽的广告形象推销产品，也成为了
很多包装设计者所关注的重要话题。但在新时期
凸显人文关怀精神和创新应用两大层面出发，包
装的设计也应当考虑以下几个方面的问题。第一，
包材的节省。包材的节省也属于绿色包装发展的
重要方向，不仅能够起到保护产品的作用，同时，
在消费者拆开包装之后，这些包材还能够自然地
在土地中降解，在达到销售功能的同时，又能够
减少包装材料的用量，做到文明包装和适度包装
[5]。第二，尽可能采用可回收利用，且对人体无

害的包装材料。包装材料选择过程中的人文关怀
精神主要体现在其材质上，比如，绝大多数的纸
质包装都能够被回收利用，即使不小心落到土地
中，也能够随着时间自然的降解，并不会对环境
带来较大的污染。因此，可以选择采用一些回收
纸质作为环境友好型的包装材料，同时也有利于
人们的身体健康。第三，可再循环利用的包材。
可重复和循环利用的包装材料能够有效地提升包
装产物的生命周期，从而避免大量的包装被废弃。
比如，在每年的中秋节，按照中国的传统习俗都
会相互赠送月饼。而为了推销月饼产品，很多厂
家采用了过于繁琐和复杂的包装，导致每年中秋
节过后的厨余垃圾中出现了许多塑料包装壳。在
这样的情况下，产品设计师可以在突出美观性的
同时选择一些可循环利用的材料，制作可再利用
的包装，从而增强市民的环保意识。比如，可以
通过复古潮流，将月饼的包装设置成纸提袋的包
装，让人们仿佛回到了 20 世纪的民国年代。也
可以通过设计提篮包装，既具有美观性，又能够
在月饼食用完之后将提篮放在家里作为盛放水果
的道具。

二、设计学在技术角度的人文关怀与创新应
用

产品的全生命周期包含了前期的设计、制造
的过程、装配处理、包装、产品运输、消费者的
使用以及报废回收利用这几个环节，而在每一个
环节中，工艺技术的应用都可以实现不断的更新。

（一）生产技术方面的技术创新
在产品设计的初始阶段，设计者在构思时就

需要考虑到产品推向的固定消费群体，从中融入
人文关怀精神，同时也要尽可能地确保产品消耗
量的降低。比如，涡轮增压技术是汽车在设计过
程中最重要的资源节约技术，这种技术最开始是
应用在飞机的制造上，而设计人员通过将涡轮增
压技术应用在汽车的发动机中，能够更好地提升
发动机的燃烧动力，同时，还能够在不改变高排
放量的前提条件下，让汽车输出的动力更强劲。
这样的方式也能够帮助消费者在日常的消费过程
中节约一定的燃油成本，同时，也能够让车子的
应用效能更强。比如在大众的尚酷系列中，就搭
载采用了六速的手动变速器，这种变速器将百里
内的油耗降低到了 3.8 升。而传统的 DSC 双离合
变速器，百公里的油耗能够达到 4.1 升，这样的
技术创新也极大地节约了消费者维护汽车和保养
汽车的成本投入。

（二）人机工程技术的创新与人文关怀
人体工程学是满足消费者应用需求的重要学

科，同时也是在产品设计阶段中必须考量到的要
素。人机工程学能够让产品为人们提供更加便捷
和舒适的体验感，尤其是随着现代新型设计技术
和理念的持续融入，设计者也应当在凸显人文关
怀的同时，利用人体工学实现技术的创新，将人
体工程学有效地利用在产品的设计领域中。比如，
目前的大屏幕电视采用的液晶屏幕材料都是一些
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先进的无辐射材料技术，这种技术能够最大限度
地保护人们的眼球健康，让人们感受到视觉上的
舒适性。除此之外，在电视机产品的造型设计上，
也可以通过配合使用电视支架等方式灵活地调节
电视在客厅中的摆放高度、倾斜角度、与眼球之
间的视距参数等等，电视上的一些按键和遥控器
的设计也要更加符合人体工学的要求，确保消费
者更方便地抓握遥控器或使用遥控器，遥控的按
钮设计也应当更加的便捷，从而让一些老年消费
者也能够快速地掌握按键的应用方式，达到人文
关怀的目标。

三、设计学中的产品功能人文关怀与技术创
新

（一）关于产品使用寿命的设计
一个产品无论功能再怎样齐全，如果使用几

天就报废，对于消费者来说也是一种极差的体验
感。而有效地延长产品的使用寿命，既能够达到
对于资源的有效保护，同时，也能够基于经济性
的角度出发，帮助消费者节约一定的成本费用。
产品的使用寿命与产品的经济性之间本身就具有
密不可分的内在关联，虽然市场上的产品在不断
地推陈出新，但对于很多消费者来说，产品的使
用和购买也是一种情怀。因此，在产品的设计环
节中，产品不仅要体现出良好的性能，同时，更
要满足消费者很长一段时间内的应用需求。这种
寿命的延长并不是一味地让产品的生命期延伸，
而是可以通过创新的模块化设计、开放性的设计、
可维修或重构性的设计角度出发，最大限度地避
免产品在市场中快速过时，让产品的使用周期持
续地延伸，同时，也便于产品在损坏之后的维修
管理，方便消费者的产品维修需求。

（二）产品功能的多样化
多功能产品的推出在市场中已经成为了一股

新的热潮。而现如今的多功能产品，并不是单纯
的宣传噱头，也不应当是简单的功能叠加，而推
出的鸡肋产品。所谓多功能产品的人文关怀精神
和创新技术，要体现在零成本增加和不消耗资源
与材料的前提条件下，实现产品功能的多元化延
伸，同时也能够达到物尽其用、节约产品存放空
间的目的。这就需要通过模糊多功能设计的方式，
让具有同类型应用功能的产品集成在一起，通过
持续延伸和拓展产品的二次功能，从而达到产品
多功能化发展的目标。比如，充电宝就是现代电
子设备发展背景下兴起的一种新产品，对于具有
出差需求的工作人员来说，充电宝基本已经成为
了生活的必备产品。而传统的充电宝只能够单头
充电，还需要消费者额外携带数据线，在出差的
旅途中，让许多消费者感受到了不便。现如今的
充电宝不仅自带三种不同类型的功能头，能够同
时为消费者的手机、Pad 等产品充电，甚至还更
加的便携，小巧的外形还能够实现加热功能，在
冬天时还能够让在户外出差的消费者暖手。这种
功能就是典型的二次功能拓展，在充电的功能上
让消费者的应用更加的便捷，同时，还额外延伸

出了暖手功能。小小一个充电宝也成为了许多上
班族的时尚单品，既成为了暖手宝，也能够为产
品提供便携式的电力供应。

（三）产品造型的简洁化、标准化和小型化
发展

产品的小型化发展是产品设计中非常典型的
人文关怀精神。还是以充电宝为例，过去 5000
毫安以上的充电宝体型巨大，这也让很多上班族
在携带的过程中感受到了不便。而小米推出的小
型充电宝既轻薄又便捷，满足了许多上班族对于
该产品的要求。除此之外，在产品的设计中，也
要尽可能的让其结构更加的简单，用料更加的标
准。这样不仅能够达到节约资源的目标，同时，
这些标准件更容易在市场上找到通用应用场景，
甚至还可以进行回收利用。比如，数据线是现代
电子产品的重要配件，主要是用来与充电头之间
相互衔接为电子产品传输电力能源。而过去不同
手机生产商采用的数据线规格也有所差异，目前，
绝大多数国内的手机生产厂家都将手机的充电孔
设置成 Type C 接口，这种标准化的接口设置方
式，让消费者即使在丢失数据线的情况下，也可
以随时随地买到标准规格的数据线，同时，同一
条数据线还能够针对多个电子产品应用，为许多
消费者提供了极大的便捷。

四、结语

产品的设计是产品创新的重要途径，更是为
产品提供初始思维方向的重要环节。而人文关怀
精神则能够从侧面考虑到消费者的需求和社会发
展的需求，从而让产品的设计更符合消费者的体
验感和消费需求，不断地实现产品的创新发展。
因此，更应当从材料应用、技术应用、功能凸显
这三个角度出发，让产品的设计更符合人体工学
和消费者需求，助推消费产品功能的多元化，在
设计学中凸显人文关怀与技术创新之间的哲学精
神。
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