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新质生产力背景下
高职“网店视觉营销”课程改革与创新研究

孙毅
吉林工业职业技术学院，吉林 吉林 132013

摘要：在人工智能、大数据、云计算等新质生产力的推动下，电商行业竞争日趋激烈，使得“网店视觉营销”这门设计与营销相
结合的课程亟需持续创新。本文深入探讨了该课程的创新实践路径，包括案例教学法、项目驱动教学、产学研合作平台建设以及
融合创新创业教育等。这些创新举措旨在提升学生的理论与实践能力，增强其职场竞争力。本文旨在为高职视觉营销课程提供实
用的教学经验与理论支撑，推动教学现代化，培养具备创新思维和实践能力的复合型人才。
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引言

随着全球化和信息化的深入，电商市场蓬勃
发展，竞争愈发激烈。网店视觉营销在电商营销
中占据核心地位，直接影响消费者购买决策。因
此，高职院校在电商人才培养上必须紧密结合行
业趋势，对视觉营销课程进行革新。面对技术革
新，传统的教学模式已无法满足需求，创新教学
模式、提升学生实操能力和创新思维，已成为教
育改革的紧迫课题。

一、新质生产力对高职教育的影响

（一）新质生产力的技术基石
新质生产力以人工智能、大数据、云计算等

技术为基石。人工智能通过智能算法与自动化决
策，极大提升了生产效率，催生了新商业模式，
深刻改变了传统生产方式。大数据技术则为市场
洞察与消费者分析提供了强大工具，使企业决策

更为精准。云计算的广泛应用则实现了计算资源
的灵活分配，降低了企业技术门槛。这些技术推
动了产业与经营模式的转型，也对高职教育提出
了新要求。高职院校需积极拥抱新技术，通过创
新教学方式如虚拟仿真、在线教育等，实现教学
与实践的无缝对接，从而有效培养学生掌握并应
用新技术的能力。

（二）新质生产力重塑人才需求
新质生产力的迅猛发展，已深刻改变社会对

人才的期望。传统产业中盛行的单一技术型人才
模式，正逐步让位于复合型、跨学科的专业精英。
这些新时代的人才，要在某一专业领域有深厚造
诣，更要具备跨领域的综合素养，例如能将信息
技术与产业发展融会贯通的复合型工程师，或擅
长运用数据分析赋能市场决策的专业人士。随着
新技术的层出不穷，对技术型、创新型及跨领域
人才的渴求也日益迫切。同时，技术创新在产业
发展中的核心地位日益凸显，这使得创新能力和
实践能力成为衡量人才的重要标尺。因此，教育
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体系必须与时俱进，传授理论知识，更要通过丰
富的实践和创新训练，锤炼学生解决实际问题的
能力。高职院校应积极响应这一时代号召，与企
业携手合作，打造校企联合课程，以实际项目为
学习载体，全面培养学生跨学科、跨领域的实践
本领和创新精神。

（三）高职教育面临的新挑战
新质生产力的崛起，为高职教育带来了前所

未有的挑战。首要问题便是教学内容与行业需求
之间的脱节。当前，不少高职院校的课程设置仍
停留在传统行业需求的层面，对新兴技术的吸纳
和应用显得力不从心。这导致学生在毕业后难以
迅速融入现代企业的技术环境，特别是在人工智
能、大数据、云计算等前沿技术领域。此外，教
学方法的陈旧也制约了高职教育的发展。以教师
为中心、理论为主的教学模式已无法满足新时代
对人才实践能力的要求。因此，探索在线教育、
混合式教学等新型教学手段，提升教学效率，培
养学生实际操作能力，成为高职院校亟待解决的
问题。同时，师资队伍的建设也面临严峻考验。
新质生产力要求教育者具备扎实的专业知识，还
需拥有丰富的行业经验和前瞻的技术视野。然而，
目前许多高职院校的教师在这些方面仍有待提
升。有效提升教师的专业素养和实践能力，成为
高职院校应对挑战、推动改革的关键所在。

二、“网店视觉营销”课程现状

（一）课程目标定位有待优化
当前，“网店视觉营销”课程的目标在一些

院校中仍存在定位偏差。该课程核心目的在于培
育学生具备视觉设计及电商平台营销的相关技
能，尤其聚焦于网店设计、商品呈现及用户体验
的增强。但遗憾的是，现有课程目标过于侧重传
统的静态视觉设计，忽略了电商平台对动态内容、
用户互动及数据分析的需求。行业标准显示，现
代网店视觉营销要求美学设计，更强调数据驱动
的设计策略及转化率优化能力。因此，课程目标
应调整为更注重学生的综合应用能力，特别是基
于数据与用户行为研究的视觉设计能力，从而更
好地顺应市场趋势。

（二）课程内容设置需更新完善
现有“网店视觉营销”课程多以基础的视觉

设计理论为主，如色彩搭配、版面设计及图像处
理等，但内容相对狭窄，且偏重于静态图文设计。
现代电商平台所重视的动态设计、视频营销及社
交媒体整合等元素鲜有涉及。同时，课程实践环
节不足，理论教学与实践操作比例失衡。学生虽
能通过案例分析理解视觉营销，却缺乏直接参与
网店设计与运营的机会。课程内容应与时俱进，
加强与主流电商平台的对接和实践应用。

（三）教学方法与手段亟待创新
目前，该课程主要采用传统的教学方法，如

课堂讲解与案例分析，这些方法虽有助于理解基
本概念，但在培养实操与创新能力方面效果不佳。
虽有院校尝试引入现代信息技术，但整体数字化

水平仍低，未能充分利用其优势提升学习体验。
因此，需结合传统与现代教学手段，创新教学模
式，如通过虚拟网店设计与模拟营销活动等方式，
提升学生的深度学习与全面理解。

（四）课程评价体系应更加多元化
当前课程的评价体系较为单一，主要依赖期

末考试与作业提交，忽视了学生在课程中的全面
表现。评价体系应更加注重学生综合能力，特别
是创新思维、团队协作与实际操作能力的考察。
理论与实践应紧密结合，评价方式也应更注重项
目执行、创意设计及市场分析等实际能力的考核。
为实现学生全面素质的提升，评价体系的多元化
与综合化改进势在必行。

三、新质生产力背景下“网店视觉营销”课
程改革策略

（一）重构课程目标，聚焦市场与技术需求
新质生产力背景下，“网店视觉营销”课程

需重新定位其目标，以紧密对接市场需求和技术
发展，特别要着重培养学生的创新能力与实践能
力。课程目标应融入新技术如人工智能、大数据
分析及用户行为数据的应用，旨在帮助学生掌握
传统视觉设计技巧的同时，培育其创新思维和解
决实际问题的能力。此外，应强调跨学科能力的
整合，使学生能够熟练运用视觉设计、数据分析、
营销策划等多元知识，全面把握网店营销流程。
同时，课程目标要明确提升实践环节的比重，通
过实际项目、案例分析、行业竞赛等形式，切实
提高学生的动手能力。教师在此过程中应担任知
识传递者与创新能力引导者的双重角色，以培养
学生的综合素质为目标，使其能够在快速变化的
市场环境中灵活应对、勇于创新。

（二）优化课程内容，紧跟行业最新动态
为适应新质生产力的要求，“网店视觉营销”

课程内容必须持续优化，紧密跟踪行业发展的最
新趋势，并及时引入新技术与新理论。例如，应
增加数据驱动设计、用户体验优化、互动式视觉
营销等前沿内容的教学，以深化学生对大数据和
AI 应用的理解与实操能力。同时，课程内容要与
行业实践紧密结合，引入电商平台运营实例、网
店数据分析案例及热门电商趋势等，从而增强学
生的行业敏感度和市场洞察力。除传统图像设计
与排版教学外，还应注重培养短视频营销、直播
带货等多元化视觉营销技能。优化后的课程内容
将更有助于提升学生的专业素养，助其快速适应
并引领现代电商平台的发展。

（三）创新教学方法与手段，提升教学效果
“网店视觉营销”课程应与时俱进地创新教

学方法与手段，以提升教学效果。混合式教学模
式值得推广，因其结合了线上学习的灵活性与线
下互动的深入性，能有效提高课堂互动性和学生
参与度。同时，翻转课堂也是重要教学手段之一，
鼓励学生课外自主学习、课内深化理解和应用所
学知识。此外，信息技术的应用在教学内容呈现
上至关重要，如通过在线学习平台、虚拟实验室



91

2025 年，第一期，社会科学理论与研究 INTERNATIONAL SCIENTIFIC STUDIES PRESS LIMITED

等提供丰富的学习资源和实践机会，增强学习的
互动性和趣味性。利用多媒体技术、AR/VR 技
术等新兴手段还能打造沉浸式学习体验，使学生
在虚拟的网店环境中进行实践操作，从而提升其
实际操作能力。

（四）加强师资队伍建设，提升教学质量
为实现“网店视觉营销”课程的有效改革，

必须重视师资队伍的建设。教师需具备深厚的理
论基础，还需不断提升对新技术的应用能力。教
师应定期参加培训，深入了解人工智能、大数据
等新技术在视觉营销中的实际应用，以提升自身
技术素养和行业认知。同时，加强与行业专家的
交流合作，把握行业动态和人才需求，确保课程
内容和教学方法与时俱进。邀请专家参与课程设
计，可提升教师的实践经验，并为学生提供更真
实、前沿的案例学习。这些举措将有助于教师更
好地传授视觉营销技术，培养学生的创新精神和
实操能力，从而推动课程的高效改革。

四、“网店视觉营销”课程的创新实践路径

（一）案例教学法的巧妙运用
案例教学法能将理论与实际紧密结合，为“网

店视觉营销”课程注入活力。通过分析精选的网
店视觉营销案例，学生可在真实市场环境中领悟
视觉设计对电商平台销售与用户体验的深远影
响。案例应囊括成功与失败范例，帮助学生通过
对比洞察不同设计策略的成效与不足。教师应引
导学生深入剖析案例中的视觉元素，诸如色彩运
用、布局构思及图文关联，并探索其左右消费者
的购买决策。此外，通过模拟实践环节，学生可
分组打造并策划自己的网店，从而将理论知识转
化为实战能力，为未来职业生涯奠定坚实基础。

（二）项目驱动教学模式的全面推进
项目驱动教学以实际项目为载体，助力学生

深化知识理解与技能提升。在“网店视觉营销”
课程中，教师应精心设计一系列贴近实战的网店
视觉营销项目，让学生在亲身实践中学习成长。
项目内容应广泛涵盖产品展示、页面美化及营销
策略等多个层面，要求学生团队协作，结合市场
趋势与用户需求，打造全方位的视觉营销方案。
在此过程中，学生需综合运用课堂所学，同时思
考优化用户体验、增强品牌辨识度等关键问题。
面对项目中的挑战与困境，如创意与实用性的权
衡、用户反馈的及时响应等，学生将在不断摸索
中锤炼自己的创新能力、团队协作精神及问题解
决能力。此模式有助于学生深刻掌握课程内容，
更为其未来职业生涯积累宝贵的实战经验。

（三）构建产学研深度融合的合作平台
产学研合作平台作为连接高职院校与企业的

桥梁，对于推动“网店视觉营销”课程的创新实
践具有举足轻重的意义。通过建立与企业之间紧
密的产学研合作关系，可以显著增强课程的实践
环节，还能让学生及时接触到行业的最新动态。
为此，教师可与企业携手，针对企业的实际需求，
共同设计并实施具有行业特色的研究课题。这样

的合作模式将有助于学生更深入地了解行业的最
新发展动向，并能在实际操作中运用所学知识，
从而有效提升其实践能力与创新思维。同时，企
业的参与将为课程内容注入更多实用的元素。企
业能够提供珍贵的行业数据和鲜活案例，使课程
内容更加贴近实际，更具前瞻性。例如，企业
可分享其网店设计的成功案例及用户数据分析报
告，为学生提供丰富的研究与设计素材。通过这
样深度的产学研合作，学生能积累宝贵的项目经
验，还能在实际的产品设计与推广过程中，锤炼
自己解决实际问题的能力。更为重要的是，企业
还能为学生提供实习与就业的机会，助力学生更
顺畅地融入社会，踏上职业发展的康庄大道。

（四）深度融合创新创业教育
将创新创业教育融入“网店视觉营销”课程，

对学生综合素质的全面提升至关重要。通过鼓励
学生积极参与创新创业活动，能有效培育学生的
创新思维，更能切实增强其实践能力。为此，教
师可采取多种措施，如设立富有挑战性的创新创
业项目、举办形式多样的创业大赛，以激励学生
将所学知识转化为实际的创业行动。在课程学习
过程中，学生要掌握网店视觉营销的设计技能，
更要学会根据市场需求和趋势，创造性地设计并
运营自己的网店。这包括撰写商业计划书、模拟
运营等环节，旨在让学生深刻体验创业的艰辛与
乐趣，从而锻炼其商业敏感度和决策能力。此外，
学校应提供全方位的创业支持和资源保障，例如
邀请行业专家分享宝贵经验、提供必要的资金和
场地等，以助力学生将创意转化为现实。通过这
样的教育方式，学生能提升专业技能，更能积累
宝贵的创业经验，为未来的职业生涯奠定坚实基
础。创新创业教育的深度融入，点燃了学生的创
造激情，更为学生铺设了通往梦想的道路，助其
在竞争激烈的市场中崭露头角。

五、结语

“网店视觉营销”课程在电商专业人才培养
中占据举足轻重的地位，其改革与创新对于提升
教学质量、培育高素质人才至关重要。在新质生
产力和技术迅猛发展的时代背景下，该课程必须
不断创新实践，以适应行业需求的快速变化。未
来，高职院校在课程改革中应更加注重与行业的
紧密对接，精心设计实践环节，持续推动教育模
式的创新，致力于培养更多具备高度适应性和创
新精神的复合型人才，以满足未来市场的多元化
需求。
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