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甲骨文汉字文化活化利用创意设计研究
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摘要：本文依托安阳本地丰富的甲骨文汉字文化资源优势，将甲骨文与视觉符号传播设计、生活产品设计、旅游纪念品设计、儿
童教育产品设计以及新媒体传播等多个领域相结合，旨在弘扬甲骨文化，实现优秀文化资源的活化利用，进而成为推动安阳地方
经济发展的重要动力，构建具有安阳文化特色的文创产业战略。
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引言

甲骨文——安阳市地方文化的优秀代表，
2017 年，甲骨文成功入选《世界记忆遗产名录》，
其深厚的文化价值及历史意义得到世界认可，
为中华传统文化的传播打下了坚实基础。同年，
清华大学美术学院陈楠教授及其团队多年的研
究和创作的“汉仪字库陈体甲骨文”问世，掀
起了年轻人对甲骨文的追捧浪潮，同时也将甲
骨文与文化文创设计研究推向了新的高度。

近年来，中国文字博物馆在弘扬甲骨文汉
字文化方面不遗余力地做了很多工作，从“汉
字”世界巡展到汉字大会，再到全国文创产品
设计大赛，这些都为甲骨文汉字文化的宣传起
到了很好的推动作用，逐步走向公众视野，不
断更新人们对甲骨文的认知，但安阳市文创设
计产业的提升仍然有很大空间，我们对于甲骨
文的活化利用方面仍然需继续深入。

一、安阳地区甲骨文汉字文化利用的现状

（一）安阳市文旅资源优势
安阳是中国八大古都之一，国家历史文化

名城，安阳是甲骨文最早发现地，《周易》的
发源地，中国文字博物馆、红旗渠、曹操高陵

所在地。被考证为华夏文明最早使用的文字甲
骨文、世界上最大的青铜器司母戊大方鼎在安
阳出土。安阳殷墟是世界公认的、当今中国所
能确定的商代最早都城遗址，有 " 洹水帝都 "、
" 殷商故都 "、" 文字之都 " 之美誉。

（二）甲骨文的美学价值
甲骨文是中国最早的成熟文字，具有很高

的学术研究价值和现代应用价值。但更让人折
服的是其美学价值。众所周知，汉字是从原始
时代的图画发展演变而来的，以甲骨文为代表
的古文字作为中国最早能够运用于人们记录、
交流的语言符号，其图画性仍然非常突出，线
条流畅优美，富有直观性，给人以美的享受。
甲骨文的美学价值来源于其字体的独特魅力、
种类的丰富多样和彰显的文化特性，以象形文

字“ ”字为例，寥寥几笔将美丽的“鹿”

字跃然纸上，契合自然形象、特征明确、语意
准确、造型简练、形态优美，充分将美学元素
应用其中，有取法天成的艺术美，折射出先人
符号思维、意象思维及具象、类比的思维特征
和丰富细微的审美意识。这些都亟待与文创设
计相结合，进行更有效的文化传播。
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（三）甲骨文在文创产品设计现状
甲骨文在文创产品设计中的应用形式是多

种多样且富有吸引力的。随着人们对传统文化
的兴趣日益浓厚以及文化自信的提升，甲骨文
文创产品的市场需求不断增长。消费者越来越
注重产品的文化内涵和情感价值，愿意为具有
独特文化特色的文创产品买单。设计师们不断
探索甲骨文与现代设计的融合方式，创新出许
多具有新意的文创产品。甲骨文文创产品的推
广和文化传播力度正在不断加大，通过文创产
品的展示和销售，更多人能够接触到甲骨文这
一古老而神秘的文字体系，了解其背后的历史
和文化故事，从而增强对中华优秀传统文化的
认同感和自豪感。

二、当前安阳甲骨文创意产品开发中存在
的问题

（一）内涵不足，偏扁平化
甲骨文文创产品设计的前提是对甲骨文化

的深入理解，而非仅仅停留于表面的素材应用。
这一过程要求我们在理解甲骨文文化底蕴的基
础上，融合美学理念、现代设计技巧、创新材
料及工艺，从而创造具有当代审美和文化价值
的产品。文创产品的核心价值，不仅在于其纪
念意义，更在于通过产品这一媒介，有效传播
并弘扬其背后的文化精髓。然而，市面上不少
文创设计存在“贴图式”的简单粗暴现象，只
是将图案或文字直接应用于产品表面，缺乏立
体感和层次感。这背后反映出设计者对甲骨文
文化认知和挖掘的力度不足、设计元素提炼不
到位以及及设计创新能力匮乏。一款优秀的文
创设计产品，是将图案、形态、色彩、材质与
工艺多方面结合的成果。

（二）识别复杂，定位模糊
甲骨文作为一种古老的语言体系，其识别

和理解的复杂性一定程度上限制了大众的兴趣
和喜爱。尽管市场上甲骨文文创产品琳琅满目，
但大多数产品设计定位模糊，很少针对特定人
群的特点去设计，设计师的主观意识占主导而
忽略了大众的审美需求，未能有效激发公众对
于甲骨文亲近感与认同感。因此，在甲骨文文
创产品的设计过程中，我们应发挥以用户中心
的设计理念，进行问卷调查等工具进行设计调
研，精准对接特定人群的情感共鸣点，提升公
众对甲骨文文创的熟悉感与归属感。

三、优秀甲骨文文创产品应具备设计要素
分析

（一）突出当地甲骨文化特色
甲骨文文创产品的研发，不是将文字图案

贴在某个产品上，而是真正对甲骨文字有着深
入地了解，突出其背后的文化，结合现代设计
语言进行表达。如产品名称为“拼一块甲骨”
拼叠积木，融合了卜甲作为载体，并将其分割

为十二生肖，为了让人了解甲骨文字中的象形
文字，产品将其中生肖甲骨文字的特点及轮廓
与十二生肖动物相结合，并以萌态抽象的形象，
做成积木拼图，让产品中的积木表形表意，进
而悟道文字的内涵，整个产品既突出特色又充
满童趣。

（二）良好的用户体验
在产品设计之初最为重要的是用户的定位

与细分，而后是产品使用的体验感。文创产品
设计也一样，同样一款产品，其定位是哪个年
龄段？什么性别？是给自己买做纪念还是给朋
友带？产品在使用过程中的体验感如何？产品
的颜值、做工、质量、触感、材料等因素带给
用户何种感受。在使用过程中的愉悦感如何，
良好的用户体验是产品成功的基石。

（三）文化研究基础上注重产品的实用性
文创产品不仅仅是旅游纪念品，它还承担

着传播和发展地方文化的重要作用，在开发文
创产品时需要结合生活中的实际需求，产品需
要有实用功能、兼顾收藏和日用功能，这样的
产品才能让人经常使用，在使用过程中感受设
计的用心和深厚的文化内涵，而不是旅游归来
后将其束之高阁。

（四）统一视觉形象、加强品牌保护
文创产品承载着传播地方文化形象的重要

作用，不仅仅文创产品的视觉形象需要用心设
计，其附属产品也应统一视觉形象，例如产品
包装盒、手提袋设计、展示空间设计、新媒体
中的公众号、抖音号、网络店铺视觉形象设计
等，都需要进行统一形象，这样有利于视觉符
号的传播。通过提前做好品牌形象、形成品牌
设计传播符号、注册品牌商标、原创新产品研
发上市前申请专利保护等方式加强品牌形象的
维护及保护意识。

四、甲骨文汉字文化创意产品开发的方向
探索

（一）甲骨文与视觉符号传播设计 
甲骨文作为一种信息符号记载着我国几千

年的历史，在现代视觉传播设计中也占有不可
或缺的位置。以甲骨文为基础元素广泛应用于
LOGO 设计、包装设计、字体设计、广告设计、
展示设计、界面设计、插画设计等。中国文字
博物馆的文创产品展厅陈列着明信片、书签、
纸胶带、钥匙扣等上面文字图形多为甲骨文的
活化再利用。陈楠教授团队设计的“甲骨文表
情包”就是优秀甲骨文活化利用的典型代表，
该设计通过简洁的线条、动态地演示出了文字
的含义，让大众在趣味中理解字的含义及创字
过程，传达力及美感结合了当前社会发展的需
要，在大众尤其是青年学生中形成了良好的传
播。

（二）甲骨文与日常生活产品结合创意设
计

甲骨文的活化设计利用首先要考虑与日常
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生活产品的结合，同时价位不能过高，既有一
定的纪念意义，也要有一定实用价值，在使用
过程中带给用户文化的传播以及设计的用心，
例如：靠垫、杯子、雨伞、花瓶、餐具、灯具、
桌面加湿器、充电器等等，生活中无处不在，
但需要注意的是日用品而非工艺品，本质上有
较大的区别，价格上也不能脱离实际，因此在
设计与生产上对设计师的要求还是比较高的。

（三）甲骨文与旅游纪念品结合创意设计
甲骨文与旅游纪念品的结合，其意义在于

纪念，多为送朋友用，大多价位不是太高，适
合材料及制作工艺较为简单的产品，例如文字
百家姓、钥匙扣、明信片、书签、纸胶带、手
机壳、帆布袋、小玩具等等产品。在甲骨文活
化利用方面办公产品也是一个庞大的需求点。
如文件夹、曲别针、便签、充电宝、u 盘、笔、
本等等。在该方面设计中需注意与产品实用性
的结合，还需注意的是避免这类产品的市场同
质化。

（四）甲骨文与儿童教育结合创意设计
甲骨文具有较强的视觉表现力，尤其是象

形文字，有学者将甲骨文拿给中国幼儿园 3 岁
的孩子能够被准确地辨识。因此，在对甲骨文
进行文创产品开发时，注重其文字象形的视觉
效果，并以此作为突破口，也一直是新的文创
周边开发的源泉。如甲骨文与儿童教育产品结
合，以互动游戏为载体，通过图案和现代文字
认识甲骨文，由甲骨文的象形认知进而理解现
代文字的含义，有助于儿童对汉字的理解。

（五）甲骨文与新媒体的结合
甲骨文，作为镌刻着鲜明中国传统文化标

识的价值符号，要在新时代焕发光彩，离不开

传统与现代科技的紧密结合。借助新媒体技术，
以传统文化为底蕴，推动甲骨文文创产业的内
容创新。如今，科技的迅猛发展为甲骨文文化
在新媒体中的传播与发展提供了新的契机。中
国文字博物馆视频号发布的一段新媒体视频，
生动讲述了“山”、“女”、“家”、“羽”、“人”、“火”、
“水”等中国文字的演变历程，充分展现了中
国文化的博大精深及汉字的独特美感，在极短
的时间内便收获了 10 万 + 的浏览量和转发量。
未来，文化资源与“AI+”的深度融合研发将
成为主流趋势，这亦是青年一代接触和领略博
大精深中国传统文化的重要途径。

五、结语

甲骨文——透过龟甲上镌刻的文字符号，
为我们揭开了三千多年前的历史画卷。作为安
阳市的杰出名片，如何活化利用甲骨文设计，
传播优秀传统文化，宣传安阳地域特色，是我
们需要持续深入研究的课题。如今，各省市纷
纷开始重视自身的文化优势，积极开发独具特
色的文创产品。尽管安阳市的文创产业发展迅
速，但优秀的安阳甲骨文文化仍亟待进一步挖
掘，打造出独特的文化品牌，让甲骨文真正走
出中国，走向世界。
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